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Resumen

En el entorno digital actual de la Sociedad del Conocimiento, las fake news representan
un desafio para la integridad de la informacion y la toma de decisiones econdémicas.
Esta ponencia analiza la interrelacion entre la intencionalidad, las fake news como actos
comunicativos y los efectos en el ambito de la Economia. Primero se caracteriza la
intencionalidad desde la idea de actividad y su diferencia con la intencion, con la
actividad econdmica como ejemplo ilustrativo. Después, las fake news se analizan
desde la intencionalidad en la comunicacion, viendo como afectan al campo econdmico.
Posteriormente, la Economia Experimental de Alvin Roth se presenta desde la
intencionalidad y como via para el fact-checking ante las noticias falsas (en su doble
modalidad). Planteado desde la Teoria de la Accion, (i) la intencionalidad de la mala
informacion (misinformation) es distinta de la desinformacion (disinformation); (ii) las
noticias falsas (fake news) pueden ser actos locucionarios, ilocucionarios y
perlocucionarios; y (iii) las decisiones basadas en misinformation son distintas de las
tomadas sobre la base de disinformation, tanto en términos practicos como desde el
punto de vista de valores éticos. La Economia Experimental permite apreciar cuestiones
de intencionalidad en la toma de decisiones de agentes econémicos, contribuye a
descartar actos comunicativos falsos y muestra los efectos en los comportamientos
econdémicos, contrastables empiricamente. El enfoque de Alvin Roth en el disefio de
mercados eficientes y equitativos es relevante para comprender como la intencionalidad
de los participantes puede influir en los resultados econdmicos.



